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내꿈은라이언 수석졸업
(인기1위)

카카오TV위 웹 예능프로그램인
“내꿈은라이언”에서 인기1위 차지
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29년간 꾸준한
팬 커뮤니케이션

1993년 대전엑스포의 마스코트였던 꿈돌이는
디자인의 개선을 거듭하며
40-50세대부터 MZ세대까지 다양한 팬층을
형성하고 있습니다. 
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대전홍보관 첫해
400,000명 유치
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꿈돌이 FRP와 대형인형 등이 전시된
대전홍보관(신세계 대전점 소재)에는

오픈 2달만에 95,000명이 방문하여
꿈돌이 캐릭터의 매력과 인기를 보여주었습니다. 
(8.27~10.25 기준)

관광홍보관으로서는 이례적으로 많은
방문객을 기록하고 있습니다. 

# 대전홍보관

4



시민들의
절대적 인기 확인

대전시의 지역화폐카드인
“온통대전”카드(80만명 가입)의 디자인을
꿈돌이로 바꾸기 위해

총 5개의 꿈돌이 디자인을
시민들에게 설문조사 하였습니다. 

8,000명 넘는 시민들이 설문에 참여하여
대전시 설문조사 평균(800명)의 10배 넘는
참여를 기록하였습니다.

아울러 총 2,300건의
환영하는 시민들의 댓글이 달렸습니다. 

https://www.daejeon.go.kr/seesaw/djaskV
iew.do?sugstSeq=4394&menuSeq=5923
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https://www.daejeon.go.kr/seesaw/djaskView.do?sugstSeq=4394&menuSeq=5923
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시즌2 MD상품 개발

2021년 여름 꿈돌이 시즌2 캐릭터를 개발하여
한층 활동적이고 귀여운 이미지로 다양한
콘텐츠와 MD상품을 지속적으로 출시하고
있습니다. 



다양한 테마 디자인

꿈돌이와 꿈순이로 이루어진 캐릭터는
다양한 디자인 연출을 효과적으로 표현합니다.
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이벤트에 적합한
캐릭터 디자인 지속개발

꿈돌이와 꿈순이 커플로 이루어진 캐릭터는
이벤트, 상품, 저작물, 이모티콘 등에서
효과적으로 사용자의 감성을 전달합니다. 
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라이센싱 확대

골프용품

골프용품

용품

꿈돌이 캐릭터는 카카오 뿐만 아니라
다양한 사업자들과의 라이센싱 사업을
확대해 나가고 있습니다. 

카카오 엔터테인먼트 (이모티콘) 신세계푸드 #꿈돌이케이크

웹드라마
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활발한 홍보활동 대전시 홍보대사 임명 (맛상무 + 꿈돌이 + 허태정 시장)

무선 충전 전기 버스

한화이글스 시구

행사 (사이언스페스티벌)방역 도우미
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